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编辑：Baidulook唱吧电脑版
一:背景分析
​K歌不仅可以作为家庭娱乐和社交娱乐的一项大众娱乐活动，又可实现手机、平板、电视、KTV实体店、在线秀场的多屏互动，覆盖的用户群体非常广泛。另外，随着《中国好声音》《我是歌手》《蒙面歌王》等高收视率大型电视节目的播出，K歌应用软件备受追捧，是带动K歌/秀场用户规模增幅的主要原因。
目前移动K歌正处在市场的火爆期，竞争非常激烈，为了摆脱产品的同质化，寻求差异化竞争将成为各个移动K歌平台考虑的重点，兼并K歌工具属性和社交属性的综合性移动K歌平台被越来越多的用户喜爱。
二:确定竞品
[image: http://upload-images.jianshu.io/upload_images/819674-ccaae9ed97abe1af?imageMogr2/auto-orient/strip%7CimageView2/2/w/1240]
三:竞品分析
3.1报告框架：
[image: http://upload-images.jianshu.io/upload_images/819674-76adff3de0651d12?imageMogr2/auto-orient/strip%7CimageView2/2/w/1240]


3.2战略层：（产品定位及优势对比）
[image: http://upload-images.jianshu.io/upload_images/819674-b2db5d7f157598a0?imageMogr2/auto-orient/strip%7CimageView2/2/w/1240]

结论：
唱吧和全民K歌都是主打社交K歌，不同的是全民K歌更偏向于熟人社交，与QQ和微信相关联，使之能够快速获得用户群体，提高用户黏性。
其次我们可以看出唱吧已经开始涉足于线下业务，其麦颂KTV以及直播间的推出将线上的用户流量引入线下变现，其硬件业务的推出欲将线上线下形成一个闭环。
3.3范围层：功能对比
3.3.1练歌功能对比
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[image: http://upload-images.jianshu.io/upload_images/819674-d96e2703ef9a76a2?imageMogr2/auto-orient/strip%7CimageView2/2/w/1240]


结论：
上图为唱吧练歌界面，下图为全民K歌练歌界面。两款应用都支持打分和显示字幕，以及伴唱和原唱的切换功能。但是全民K歌还有制定重唱、跳过前奏、首句助唱、升降调、随意切换混响等人性化功能。
相比较，全民K歌对于细节处理的更为细腻，其亮点居多，而唱吧只是满足了唱歌的基本需求。因此在练歌功能上，全民K歌做的更完美。
3.3.2调音功能对比
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​结论：
上图为唱吧的调音功能界面，下图为全民K歌的调音功能界面。调音功能两者差别不大，但是在UI设计上唱吧做的不尽人意，这点放到框架层说。
3.3.3社交分享功能对比
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结论：
上图为唱吧的分享功能界面，下图为全民K歌分享功能界面。对比可看出唱吧对于分享功能的逻辑混乱:私密上传可以发给微信、QQ好友（这方面赞同），但是公开发布只能分享到微博上，却不能发给微信、QQ好友或者朋友圈。确切的说唱吧是没有将自己唱的歌分享到类似朋友圈、QQ空间等社交平台上的功能，想要分享自己的歌，需要先将歌曲上传，再通过转发选项选择转发的方式:唱吧、唱吧聊天、微信、朋友圈、QQ空间等。这样的转发不等于分享，缺少了即时性，另外繁琐复杂的步骤不利于用户发现，导致用户唱的歌不能即时分享出去，要知道即时分享是除K歌需求外另一重要需求，唱吧对于这一需求显然没有全民K歌重视。
反观全民K歌的分享方式类似朋友圈的发布，私密上传、分享到其他平台一目了然、方便快捷。此外还增加了显示位置、更改封面等特色功能，满足了用户的各种需求。因此，全民K歌与之相比更胜一筹。
3.3.4互动功能对比
[image: http://upload-images.jianshu.io/upload_images/819674-a85f2279b9f375e3?imageMogr2/auto-orient/strip%7CimageView2/2/w/1240]


结论：
左图为唱吧互动功能界面右图为全民K歌互动功能界面。两者都有送礼物、评论、分享和关注的互动功能，不同的是唱吧拥有收藏歌曲和对歌曲的导出功能，极大方便了用户对心仪歌曲的保存和查找，而全民K歌的弹幕功能增加了用户的参与感和积极性，因此在这方面，各有各的优势。
3.3.5其他功能概览
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结论：
从表中可以看出，唱吧的增值服务更多，而全民K歌几乎没有，这是因为唱吧比全民K歌早了两年发布，其用户基数比全民K歌要多很多，为了尽快占领市场份额，所以全民K歌采用了免费的方式，但不排除以后其会采取更多的增值服务。
3.4结构层:信息架构
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结论：
从结构图能够看出两款应用的结构大致相同，唱吧的功能更多更细，而全民K歌比较简约。
3.5框架层：交互设计
这里要说前面提的一个问题：
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左图是进入到调音功能的主界面，如果你对唱吧不熟悉，那么你肯定会觉得唱吧只能移动声音和调节声音的亮度，其实当你点击左上图上方区域或者上划底部时，才会显示出右图的界面(变声、混响)，想法虽好但是不实用，Don’tmake me think！相比全民K歌这点就做的好很多，界面简约、一目了然。
其次想讨论一下打分栏在页面上的布局
[image: http://upload-images.jianshu.io/upload_images/819674-83611cfefe339c52?imageMogr2/auto-orient/strip%7CimageView2/2/w/1240]


左图为唱吧打分栏的界面右图为全民K歌打分栏的界面。可以看出唱吧将打分栏放在了底部，而全民K歌将其放在了顶部。体现了两者侧重点不同，唱吧更多的是关注用户能不能准确的唱好歌，而全民K歌更关注用户唱歌的质量。
我认为这也可能只是为了“存异”导致的，毕竟在手机上，用户一眼就能看全整个界面，完全可以边看歌词边看分数，所以我认为这两种放置打分栏的位置都可以。
3.6表现层：界面表现对比
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​结论：
左图是唱吧的主界面右图是全民K歌的主界面。唱吧的首页由活动、导航栏和优质推送组成，其优质推送采用宫格布局，简单明了，便于用户选择。全民K歌的首页风格简单，类似朋友圈，采用竖排列表的布局方式，整齐美观。两款应用在这方面各有各得好处。
四：盈利模式
4.1唱吧
唱吧的盈利模式多样化，主要分为广告收益、增值业务以及线下业务。
广告收益:在游戏中心里推荐了很多游戏，更有下载送金币送会员的活动；另外还跟联通合作开通了“沃唱吧包流量服务”
增值业务：开通会员、购买礼物、购买表情、唱吧商城、直播间、唱吧麦克风
线下业务：麦颂KTV
4.2全民K歌
全面K歌的盈利模式目前十分单一，只是开通绿钻的和购买鲜花，由于初入市场，利用免费扩大用户群体，这是可以理解的，但不排除成熟后会出现各种增值服务。
4.3总结
唱吧的用户群体大、涉足业务多，盈利方式多种多样，未来应该会加大力度进行唱歌硬件的研发以及麦颂KTV实体店的开设，实现将线上用户流量引到线下变现，将线上线下形成一个闭环。
全民K歌不会像唱吧一样将业务线拉的很长，其未来的盈利方式主要是通过赠送礼物和广告收入来实现。
五：综述
唱吧作为老牌K歌应用，凭着先入为主的优势占据着强大的市场份额和用户群体，核心功能尚可，但由于业务线长，又致力于将线上线下做成闭环，导致其对于移动端的投入不是很大，因此唱吧的产品体验不如全民K歌。
如果我是唱吧的产品经理，我会
1.改进现有不合理的交互设计（调音功能）
2.重新设计分享功能的逻辑（录完歌曲即可分享到朋友圈、空间等平台）
3.增加从QQ、微信找朋友的功能（目前只能从新浪、腾讯微博和通讯录上找朋友，很多用户反映自己唱的歌没人听，这跟”朋友圈”有很大关系）
4.录歌时增加暂停功能
全民K歌以其免费的商业模式、QQ音乐的引流加之QQ、微信社交平台的发展，尽管上线晚，但其用户量增长迅速，加上K歌过程中良好的用户体验，相信不久以后就会跟唱吧平起平坐。我认为，后期全民K歌需要再增加创新的东西，比如聊天群组、与明星对唱（个人想法）。
如果我是全民K歌的产品经理，我会
1.增加导出歌曲的功能
2.增加导入本地伴奏功能
3.后期增加礼物种类
总之
个人建议：唱吧和全民K歌是两款非常优秀的软件，我会继续关注唱吧的麦克风和线下KTV发展情况


作者：互联网晚自习
来源：唱吧电脑版http://www.Baidulook.com
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